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L Es kommt nicht darauf an, die Zukunft
vorauszusagen, sondern darauf, auf die
Zukunft vorbereitet zu sein”
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Gemeinsame Forschung mit uber 40 Partnern

® Initiatoren

\

GCB

Z Fraunhofer
Meetings made in Germany

@®®® German Convention Bureau

rcfms

. . . LN " 5
S swustﬂ | ] \A)
w;n”‘“ﬂ EEEm

_/L
DREES & 4#7 h : -

cvent SOMMER 2 e, didacta Ppencore EVWCS X on
Handelsblatt it @ ‘ ‘ 5 LEIPZIGER BUSINESS EVENTS
111 MEDIA GROUP '—_““"—" Eﬂcmu?éﬂ,:agu ICCA Johnson&Johnson \';l.llllll KOI'N M MESSE LUXEMBOURG

I

o eneeEm Moo - @ & pnsmm
m esag 0 \ ” Miinster Marketing L/\E}‘_,"AMM Fi'US Panasonlc @q Four‘ld 1t|on = prIS
Messe Frankfurt Group e o e

VvDE M:.con

TN
| SevenCenters
: RADISSON w (SevegCenters
OTEL GROUP" (1\,\ /‘|

NNNNNNNNNNNNN

@ Maritz GLOBAL EVENTS'

B

pwc

In cooperation with:

German
The travel destinal ry (

v germany.travel







rcfms

W 2015/16
Zukunftige VVeranstaltungsszenarien,

der Future Meeting Room
und ein Innovationskatalog

Y



M Future Meeting Space

Th

INNOVATIONSKATALOG
HIGHLIGHTS
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B TECHNOLOGIE

Foto: © Leia Display Systems

NEBEL-PROJEKTOR @& HOLOGRAFIE &

Quick Facts Nutzungsbeispiele fiir die Quick Facts Nutzungsbeispiele fiir die
Veranstaltungsbranche Veranstaltungsbranche
© Projektion von Bildern/Videos auf einen © Holografische Darstellung von Bildern und
Nebelvorhang @ Eskonnenz.B. bei einer Produktprasenta- Elementen @ Auf Konferenzen konnen Referenten auf-
tion auf Messen und Events Showeffekte treten, ohne anwesend zu sein und werden

© Mit einer Erweiterung lasst sich die Nebel- g i2 Produkt mit I © 3-D-Projektion in den Raum 5 5
Projektion als interaktiver Touchscreen ezeugt und das reale Produkt mit Infor- dabei fast real wahrgenommen. Auch bei

einsetzen

mationen oberlagert werden © Anbieter: Soscho GmbH der Interaktion mit anderen Personen, die
real vor Ort sind. eroffnet die Technik neue

© Anbieter: Leia Display System Moglichkeiten

Crolle, schwer transportierbare Exponate

konnen auf Messen live gezeigt werden

ohne sie von ihrem Standort entfernen zu

massen



SZENARIO

HYBRIDER )
KONGRESS

VERSCHIEDENER STANDORTE

ro0O-v

ANFORDERUNCGEN

ZEITRAHMEN THEMENGLEICHHEIT
DIGITALE ENDGERATE ZUM

GLEICHZEITIGEN ARBEITEN

HYBRIDE
VERNETZUNG

STANDORT REAL TIME '

UNABHANGIG ANALOG - DIGITAL
GLEICHWERTIGE
INHALTE

VIRTUELLER RAUM /

BREITE STREUUNG DIGITALE ANWESENHEIT

DES WISSENS

ZEIT- UND KOSTEN-
ERSPARNIS FUR
DEN TEILNEHMER

REALER RAUM /
PHYSISCHE ANWESENHEIT
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W 2017/18

Erfolgsfaktor
Teilnehmerexperience
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In the future, we will make even more
Consclous decisions to attend
a physical event!
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o 2021
Zukunftsszenarien fur Business Events im Zeitalter

grenzenloser Kommunikation
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DREISZENARIEN — UND IHRE AUSWIRKUNGEN

AUF BUSINESS EVENTS

L - L 1

} TRIED AND TRUSTED ] } DIVERSE AND FLEXIBLE J GREEN ANDAWARE ]




SZENARIO-ENTWICKLUNGSPROZESS rcfm:

Ziel Entwicklung in sich konsistenter Zukunftsszenarien als Basis
fur die strategische Frihnavigation 2027+
Vorgehen
1.Weltweite Recherche HEUTE

2.Definition von Einflussfaktoren
3.ldentifikation von Schliisselfaktoren

4.Beschreibung der Zukunftsauspragungen Trendsdenario ‘

5.SoftwaregestutzteSzenariokonstruktion

6.Beschreibung von Szenarien. . | '
rendszenario lll

Quelle: Innovationsverbund Future Meeting Space, Fraunhofer IOA IAT Universitat Stuttgart
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KEY FACTORS RAW SCENARIOS } TREND SCENARIOS J
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MY PERSONAL
HAPPINESS

HOME OFFICE VIRTUALITY
BUSINESS TRIPS @ WORKCATION SOCIAL NETWORKS DIVERSE AND
FLEXIBLE

FLEXIBILISATION HYBRID EVENTS

URBAN ESCAPE

SMART CITIES/REGIONS % DIVERSITY m LIFELONG LEARNING

CITY CENTRES

GREEN AND AWARE

ENVIRONMENTAL AWARENESS SHARING ECONOMY EXPERIENCE ASPIRATIONS SAFETY FIRST!
CLIMATE CHANGE PLATFORM ECONOMY CREATIVE PLACES

TRIED AND TRUSTED
GENERATION GLOBAL DIGITAL COMPETENCE ANALOGUE RENAISSANCE
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W 2022
Redefining Event Attendance:

Warum nehmen Menschen in Zukunft an

Prasenzveranstaltungen teil?



WO ENTSTEHT
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WAHREND VIRTUELLER
INSPIRATION? WAHRENC

AUF GESCHAFTSREISE
OHNE KOLLEG*INNEN
3%

WAHREND PRASENZ-
BESPRECHUNGEN

AUF GESCHAFTSREISE

\

MIT KOLLEG*INNEN

12%

7%

BEIM KREATIVEN AUSTAUSCH
MIT KOLLEG*INNEN IN PRASENZ

IM BURO AN MEINEM
ARBEITSPLATZ

ZU HAUSE IM
HOMEOFFICE

BEI DER TEILNAHME AN
VOR-ORT-VERANSTALTUNGEN



VERANSTALTUNGEN FORDERN DIE rcfms
IDENTIFIKATION MIT DEM ARBEITGEBER

FUHRUNG |

TEAIVIFAHIGKEIT 46%

IDENTIFIKATION MIT
IHREM ARBEITGEBER ‘

MOBILES ARBEITEN q ‘
37/ BEZAHLUNG ‘

MOGLICHKEITEN FUR p— ‘
GESCHAFTSREISEN E

GELEGENHEITEN AN PERSONLICHEN
VERANSTALTUNGEN TEILZUNEHMEN
(
¢
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@ 2023
Creating Meaningful Events

in Challenging Times

Y
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KATEGORIEN FUR MEANINGFUL EVENTS

2405

Knowledge Community Emotional Bridging Providing
Gain Building Experiences Gaps Inspiration




METHODENBAUKASTEN FUR MEANINGFUL EVENTS

Pre-Events
&
o

Nominierung
potenzieller
Teilnehmender

Programm-
Definition durch
Teilnehmende

R R

Mysteridse
Einladung

O

Einfaches Teilen
von Inhalten

Interessenfelder/
Pain Points im
Vorfeld abfragen

i

»Plus Eins«

in EX

Anonymer
Konferenzsstart

a
i ¥

(Social) Mentoring

R =

Personalloses
Event

1'i?’ii &

After-Event-
F'rogramm

1iii: \\k

Community-
Building durch
gemeinsames

Kochen

fi%i &

Diversitat und
Inklusion

Bislang ungehorte
Speaker*innen
zu Wort kommen
lassen

=y

]

Aktivitaten mit
den Locals

Gemeinsam eine
soziale/nachhaltige
Aktion starten

i B ¥
Etwas Haptisches

Atmosphérische (mit den eigenen
Erlebnisse Handen) kreieren

rcfms

LEGENDE

B Vorfreude wecken
I Erleben und genieRen
\ermissen

B Kommunikation
Wissenszuwachs

{f:” Community Building
¥¥ Bridging Gaps

\.\ Emotionale Erlebnisse

g Inspirationsgewinn
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Die Evolution oder: warum ein Research Centre?

FUTURE
MEETING SO I'Cfl NS s
SPACE
: : : Forschung wird niedrigschwellig und einfacher
Von exklusiv zu > In kl Usiv fur eine breite Zielgruppe zuganglich gemacht.

Demokratisierung der Forschung

\VVon generisch zu > Zie|gru ppenspeziﬁsch durch passgenaue Angebote fur

unterschiedliche Nutzergruppen.

: . . Offnung fiir internationale Akteure
Von national zu ) international und glo%ale Zusammenarbeit.
: Aufbau nachhaltiger Strukturen
Vom Projekt zum > Research Centre mit langfristiger §erspektive.

: : Forschung orientiert sich flexibel an
Von starr zu > d\/namISCh und adaptlv den Bediirfnissen der Community.



rcfms

Das Research Centre for Future Meeting Studies ist
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Ziel

\Veranstaltungen als Kommunikationsmittel

in Organisationen evidenzbasiert weiterzuentwickeln
und sie nachhaltig, inklusiv sowie nutzerzentriert zu
gestalten — und dabei die Stakeholder entlang der
gesamten Leistungskette zu unterstutzen, ihr
Angebot zukunftsfahig auszurichten.
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Forschung zu weiteren Themen im Advanced Research Track



Themencluster

Zukunft &

Digitalisierung &
Nachhaltigkeit

Plattformisierung

Strategische :
Bedeutung Krise &

Resilienz
von Events

Formate & Reale und digitale
Teilnehmende Orte im Wandel



Struktur
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Zielgruppen

*
%o

Strategische Partnerschaften

ORGANISATIONEN (national LEISTUNGSANBIETER HOCHSCHULEN INNOVATIONS-

und international) die fiir Veranstaltungen in Y VERBUNDE
Veranstaltungen in Deutschland Deutschland INSTITUTIONEN
organisieren






Forschungsbeteiligung

. Zentrales Forschungsthema
. Niedrigschwelliger Zugang

". Wissensvorsprung

Advanced Research Tracks
® Deep Dive
® \\issenstransfer

® Co-Creativ

. Friihzeitiger Zugang zu
Studienergebnisse

° Teil einer wachsenden
Wissenscommunity

® Inspirationsreisen mit Best
Practices und Expert*innen-
Talks

® Exklusive und
maldgeschneiderte
Ergebnisse







Als BzEEEE G REE )Y profitieren Sie von:

@ Positionierung als Innovationsfihrer:
Sie werden als Vordenker sichtbar — national wie international.

@ Niedrigschwelliger Zugang zur Forschung:
zeit- und kostengunstig

@ Frihzeitigem Zugang zu exklusivem Wissen: Sie
erhalten Einblicke in aktuelle Studien, Trendanalysen und Handlungsempfehlungen —
bevor sie veroffentlicht werden. So konnen Sie schneller reagieren und sich
strategisch positionieren.

® Mitgestaltung statt Reaktion: Sie
beeinflussen Forschungsfragen, Themenprioritaten und Transferformate aktiv mit.

@ Teilhabe an einer wachsenden Forschungs-Community
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In AG\YEl (=l 2 E-E (Wi Ta /Gl profitieren Sie zusatzlich von:

B Gezieltem Wissenstransfer: Vertiefung des Forschungsthemas mit Fokus auf die
Bedurfnisse einer spezifischen Zielgruppe.

@ Kollaboration auf Augenhohe: Austausch in einem Kreis von Fachkolleg*innen mit
vergleichbarer Expertise.

@ Impulse von Expert*innen: Fachlicher Input und Dialog mit fihrenden Kopfen aus
Wissenschaft und Praxis.

@ Best Practices & Inspiration: Einblicke in erfolgreiche Ansatze und innovative Ideen bei
Forschungstreffen.

@ Exklusive Erkenntnisse: Zugang zu Forschungsergebnissen, die ausschliel3lich
diesem Teilnehmerkreis vorbehalten sind.




So flexibel sind unsere Advanced Research Tracks

Stakeholder-spezifisch
Themen-spezifisch
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Forschungsthema 2026

@ Vorstellung und |sk®s;s|on bzw\Abstlmrﬁung '7 4’~{ hmen eines
Online-Termins 1 u;\l teressenten & |

'/‘——-\

® Finale Formulierung d cr’rdas Fraunhofer IAMd GCB




Leistungen und Kosten

Organisationen aus dem Event-Okosystem erhalten exklusiven Zugang zu Studien,
Insights und Netzwerken.

Laufzeit: 12 Monate

Leistungen fir Partner Konditionen

Onboarding-Webinar Fellowship Standard: 8.900,- Euro
Webinar zur Prasentation von Zwischenergebnissen Fellowship Trust Rate: 5.900,- Euro®
Exklusives Abschluss-Event zur Vorstellung und Fellowship GCB Member,

Diskussion der Ergebnisse Veranstalter und Start-ups:  3.500,- Euro

Studie vorab

Fortlaufende Kommunikation * Trust Rate: Ehemalige ,Future Meeting Space”-Partner,
die nicht GCB-Mitglied werden konnen
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Leistungen und Kosten Advanced Research Track

Deep Dive innerhalb des jahrlichen Forschungsthemas (z. B. im Anschluss)

oder eigenstandiges Thema

Leistungen fir Partner Konditionen

@ Online Kick-off @ ART-Standard: 12.000,- Euro

@ 1 Arbeitstreffen / Projektmeeting @ ART Trust Rate: 10.000,- Euro

¥ ART GCB Member, VVeranstalter

@ 1 Forschungsreise
und Start-ups: 8.000,- Euro

® 1 Ergebnis-Paper exklusiv fiir ART-Partner

Advanced Research Tracks:
Die Beteiligung setzt eine Teilnahme als Fellow am Research Centre for Future Meeting Studies voraus.



ANMELDUNG / TEILNAHME / VERTRAGSPARTNER rcfms

Vertragspartner fur Forschungspartner ist das GCB German Convention Bureau e. V.. Es erstellt ein bindendes
Angebotsdokument.

Die Teilnahme an einem Fellowship wird tber ein Buchungsformular (online) wirksam und ist grundsatzlich als
dauerhafte Beteiligung vorgesehen. Eine Kiindigung der Beteiligung kann jeweils zum Ende Juni eines jeden
Jahres fur das Folgejahr erfolgen.

Die Teilnahme an einem Advanced Research Track wird davon unabhéngig und jeweils einmalig beauftragt.

TEILNAHMEBEDINGUNGEN Kategorien

L : L @ Fellowship Standard:
Organisationen, die als juristische Personen gelten Anbieter im Okosystem Business Events, Nicht-GCB-

Marketingverblunde ohne eigene Rechtsform sind von einer Mitglieder, sonstige Organisationen

Beteiligung ausgeschlossen _
Fellowship Trust Rate

Gestaffelte Konditionen fur die verschiedenen Kategorien Ehemalige Future Meeting Space Partner, die nicht
von Teilnehmenden. Mitglied im GCB werden konnen

Fur die Teilnahme am Advanced Research Track ist die
Beteiligung im Rahmen eines Research Fellowship im GCB-Mitglieder, VVeranstalter / Planer
Research Centre for Future Meeting Studies \Voraussetzung.

Fellowship Preferred
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Buchung

AL

Buchung oder \Vormerkung unter:
https://reg.eventmobi.com/rcfms-reg/

F
.
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Research Centre for Future Meeting Studies
by GCB @ @ @ in collaboration with Fraunhofer IAO

SAVE THE DATE

Zukunft gemeinsam gestalten

Einladung

.Next”am 28.11.2025
Themen-Diskurs
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lhre Ansprechpartnerin

Birgit Pacher

Manager Research & Development

GCB German Convention Bureau e. V.
c/o WeWork

Taunusanlage 8

60329 Frankfurt a. M.
Deutschland/Germany

Tel.: +49 69 242930-18
Mobil: +49 151 24133696
e-Mail: pacher@gcb.de

Internet: www.gcb.de
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