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	Statement Joachim König, Präsident des Europäischen Verbands der Veranstaltungs-Centren e.V. (EVVC)
Pressekonferenz "Meeting- & EventBarometer 2009" am 26. Mai 2009 auf 
der Messe IMEX
Veranstaltungsmarkt: Positive Bilanz und exzellente Qualität 



· Im letzten Jahr konnten wir an dieser Stelle stolz sagen: "Der Meeting- und Eventmarkt boomt. " In diesem Jahr können wir mit Stolz sagen: "Der Meeting- und Eventmarkt 2008 bewegte sich auf einem hohen Niveau". In dem wirtschaft​lich angespannten Umfeld, in dem wir uns seit Mitte des vergangenen Jahres bewegen, ist dies eine äußerst erfreuliche Meldung.
· Das Geschäft der Veranstaltungszentren ruht auf zwei Säulen: Die erste Säule sind Meetings, also vor allem Seminare, Tagungen und Kongresse, die 55,2 Prozent ausmachen. Die zweite Säule sind Events mit einem Anteil von 44,8 Prozent, die damit ebenfalls ein wichtiger Umsatzbringer sind. 
· Noch immer gehen 21,5 Prozent der im Rahmen der Studie befragten Experten davon aus, dass die Zahl von Veranstaltungen außer Haus zukünftig weiter steigen wird - ein positives Signal für die Branche. Allerdings werden die Bud​gets der Veranstalter in der Regel stagnieren bzw. abnehmen - so die Prognose der Experten. Hier müssen deutsche Anbieter reagieren. Zum einen gilt es, das hervorragende Preis-Leistungs-Verhältnis zu wahren, zum anderen, neue Ange​bote zu offerieren, die auf die individuellen Bedürfnisse der Veranstalter einge​hen.
· Zum Thema Klimaschutz: Hier sehe ich Deutschland auf einem guten Weg. Bereits die Hälfte aller Anbieter offeriert die Nutzung öffentlicher Verkehrsmittel - ein großartiger Service, wie ich finde. Aber es gibt noch viel Spielraum nach oben. Der EVVC wird sich gemeinsam mit dem GCB und der gesamten Meeting- und Eventbranche weiter dafür einsetzen, dass der Umweltschutz ein integraler Bestandteil des Meeting- und Eventstandortes Deutschland wird. Ein qualitativ hochwertiges, umweltorientiertes Angebot ist eine wichtige Grundlage, um stei​gende Nachfrage in diesem Sektor zu generieren.
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